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DIRECTORIO FES ARAGON

OBJETIVO Mira. Araceli Romo Cabrera
Directora

Los estudiantes adquieran los conocimientos y
habilidades necesarias para identificar Miro. Manuel Silva Sanchez

oportunidades de negocio asi como las .

distintas  obli acionese%scales en México y Secretario General
comprender los conceptos basicos de las ; ;
finanzas y la contabilidad para disefiar un plan Ing. Alexis Sampedro Pinto
financiero del negocio y tener las herramientas Secretario Académico

necesarias para la toma de decisiones y
mitigar los riesgos financieros. Disefiar una
estrategia de publicidad y venta asi como
conocer las herramientas para la medicion del
impacto de la estrategia.

Ing. Juan Carlos Ortiz Ledn
Secretario Administrativo

M. en C. Felipe de Jesus Gutiérmez Lopez

DIRIGIDO A Secretario de Vinculacion y Desarrollo
Egresados de las &reas de ciencias sociales, Mtro. Arturo Samano Coronel
dendias fisico matematicas y de las ingenierias, Jefe de la Division de Universidad Abierta,
personas interesada en ser emprendedores. Continua y a Distancia

FUNDAMENTAC|ON Dr. Julio César Ponce Quitzaman D I P L OMA D O
Jefade la Division de Ciencias Sociales

Cc|>n Iactcor}stan’ge %v?lu,cicf)n a nfi_vel ?mpﬁg,a_n'al Lic. Roberio H ol
a actualizacion del régimen fiscal en México, ic. Roberto Herrera de Ledn : : 2
s emprendedores _deben contar con los Jefe de la Carrerade Economia Actualizacion

conodmientos  basicos de finanzas y

contabilidad para identificar las oportunidades M. en A. Isabel Chavez Hermandez Fundamentos
CI|e neg]gc i oorr?o pal(;ad plod%r disenar los Jefa de Educacion Continua

planes financieros y los modelos de negodios y . - -
asi tener las hermamientas para poder tomar fISC8|eS y f| na nCIeI’OS
fc:!ecisior_\es y T digr_n,inuird ge IC'ES n'esglos

inancieros. También debe tener los

conocimietos basicos de publicidad y d e I e M p I’e N d ed O I
mercadotecnia para realizar una estrategia de r

ventas y tener las herramientas necesarias en MeX|CO

para realizar la medicion del impacto de la .

estrategia implementada. Por esta razén es _ RESPONSABLE ACADEMICO

imprescindible contar con profesionistas Lic. Ariel Ammando Flores Sanchez

especializados para desarrollar su propio

modelo de negocio dotandolo de los DU{%%ON .
conodmientos necesarios. Todo esto mediante U A gz
el usos de las nuevas tecnologias. Por esta HORARIO /I \ L X /
razon se propone este diplomado que cuenta Sesiones en viemes (sincronas) L :um!' Ufﬁdﬁn\ﬁ
con estas herramientas y que los alumnos y sesiones en plataforma (asincronas)
logren su metas cuantitativas y cualitativas. SEDE
Informes e Inscripciones

NOTA: REVISAR EN SU JHATURA DE CARRERA LA CAPlos Galeana Centro de Actualizacion y Capaditacion Profesional los Galeana
VALIDACION DE OPCION DETITULACION MODALIDAD Francisco Morazan N°110 Colonia la Pradera Alcaldia Gusiavo A Madero

Adistancia CP.07500, CDVIX Tekfonos: 55 26 51 78 97,5521 58 7777

Carreo €electronico: karla.nava@funam.mx
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ESTRUCTURA
MODULAR

L BEMPRENDIMIENTO Y DESARROLLO EMPRESARIAL
Experto Espedalista: Dr. Alejandro Azamar Romero

Fundamento del emprendedor.

Tipos de negodos en México.
Sedores econdmicos. _
Restricdon ambiental en los negocios.

Fundamentos de administracion.

Duraddn: 30 horas.

IL MARCO LEGAL Y FISCAL DE LOS NEGOCIOS
Experto Espedalista: Lic. Rosa Nelly Sdndhez Cisneros

Tipos de empresas en Méxiao, estruduray

funcionamiento. > ;
jtudon de empresas, requisitos notariales.

Régimen Fiscal de la Empresa.

Bases del IMSS e INFONAVIT. f

Mecanismoas de contratadon del trabajo.

Creaddn de patentes y marcas.

Legisladon sobre ventas gubemamentales.

Licitaciones.

Duradon: 30 horas.

_—

IIL FINANZAS Y GONTABILIDAD PARA EMPRENDEDORES
Bxperto Espedalista: Mtro. Hugo Sanchez Moreno

Fundamentos de contabilidad.

Estados financieros.
Fundamentos de finanzas.

Razones financieras.
Planeadon financiera.
Analisis de sensibilidad.

Duradon: 30 horas.

IV. MARKETING Y VENTAS PARA EMPRENDEDORES
Experto Espedalista: Mtro. Luis Alberto Zamora Vazquez

Fundamentos de marketing y ventas.
Fundamentos de logistica y comerdalizadon.
Psicologia del consumidor y productor.

Estudio de mercado.

Herramientas computadonales para el marketing.
Publicidad digital.

Lanzamiento de una marca.

Duraddn: 30 horas.




